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Pred izbore iz budZeta podijeljeno 278 miliona KM
biradima. Stranke na kampanju do sad potroSile 9,6
miliona KM

Sarajevo, 29. septembar 2022. godine - U protekla tri mjeseca Transparency International u Bosni i
Hercegovini (Tl BiH) zabiljeZio je preko dvije hiljade primjera koris¢enja javnih sredstava za izbornu
promociju, a Centralnoj izbornoj komisiji (CIK) upuéene su i prve prijave zbog ove pojave koja je
zabranjena najnovijim izmjenama Izbornog zakona. Tl BiH je CIK-u do sada uputio 70 prijava, od Cega
se 16 odnosi na zloupotrebe javnih resursa koje su regulisane novim nametnutim odredbama
Izbornog zakona, koje se primjenjuju samo u vrijeme trajanja zvanicne izborne kampanje.

Prijave se najvise odnose na zloupotrebe dogadaja javnih institucija na kojima su pojedini kandidati
vodili izbornu kampanju, a koliko je ova pojava rasprostranjena pokazuje podatak da su se na 76% od
532 ispracena javna dogadaja pojavili kandidati na izborima.

Dvije prijave se odnose na gradonacelnika Zenice koji je tokom sluzbenog predstavljanja nove
autobuske linije gradanima drzao predizborni govor, dok je na otvaranju novog igraliSta nakon
sluzbene ceremonije i fudbalskog turnira nastavio sa predizbornim skupom i koncertom na kojem su
predstavljeni kandidati njegove liste. Zbog sli¢nog slucaja prijavljen je i gradonacelnik Laktasa koji je
organizovao svefanost povodom otvaranja infrastrukturnih radova gdje su grad i SNSD navedeni kao
organizatori dogadaja. HDZ je prijavljen jer su funkcioneri ove stranke tokom sluzbene posjete bolnici
u Novom Travniku nosili stranacka obiljezja.

Takode, CIK-u su prijavljeni i sluCajevi koris¢enja opreme javnih preduzeéa u kampaniji, a izdvajamo
primjere iz Drvara gdje je JP Elektroprivreda HZ HB postavljala predizborne plakate SNSD-a dok je na
»Kotli¢ijadi u Derventi” koju je organizovala ova stranka, koriSteno vozilo vatrogasne jedinice u
Derventi. PDP je prijavljen zbog zloupotrebe gradskog bilborda na koji je postavljen plakat koji
promoviSe gradonacelnika Banjaluke i kandidata te stranke, a kojim se gradanima obecava besplatna
legalizacija objekata. Zbog slicne situacije prijavljen je i direktor UKC RS nakon postavljanja nekoliko
desetina bilborda sa njegovim likom u kojima se promoviSe RTRS-ov film ,0d vizije do pobjede”.

CIK je ipak odbacio ovu prijavu jer se UKC izjasnio da nije platio bilborde nego da su svi oni donirani
od strane tri kompanije koje pruzaju usluge ove vrste oglasavanja. Takode prijava je odbacena i u
kontekstu preuranjene kampanje uz objasnjenje da ne sadrzi predizbornu poruku koja bi mogla uticati
na birace, iako je iste slucajeve CIK kaznjavao u prethodnom periodu. Zbog toga je Tl BiH ovaj slucaj
prijavio i u kontekstu Zakona o finansiranju politickih stranaka.

Nazalost, ono Sto Tl BIH smatra najve¢im oblikom zloupotrebe javnih resursa, a odnosi se na poveéanje
javne potrosnje pred izbore, i dalje nije kaznjivo Izbornim zakonom. U protekla tri mjeseca kroz
jednokratne pomodi razlicitim kategorijama stanovniStva, po podacima Tl BIH, podijeljeno je 278
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miliona KM, a od najnovijih primjera izdvajamo pomoc¢ Vlade FBIH u finiSu kampanje svim
nezaposlenima od 100 KM, jednokratnu pomo¢ svim radnicima Zeljeznica FBIH od 800 KM, kao i dvije
nove transe po 100 KM svim borcima i mladima u Republici Srpskoj. Predsjednik SNSD-a je ¢ak na
jednom od predizbornih skupova direktno priznao da se ovaj novac daje zbog izbora, Sto je takode
prijavljeno CIK-u u kontekstu zloupotrebe javnih resursa u izborne svrhe.

Takode, Tl BIH je objavio i mapu predizbornih radova koja pokazuje da je u protekla tri mjeseca
zabiljezeno 334 slucaja otvaranja zavrSenih javnih radova pred izbore cija vrijednost iznosi oko 266
miliona KM. U istom periodu zabiljeZzeno je i 345 zapocetih radova vrijednih 1,1 milijardu KM, od Cega
se preko 900 miliona odnosi na dvije dionice autoputa Ciji je poCetak izgradnje tempiran pred izbore.

TroSkovi izborne kampanije

TI BIH je objavio i rezultate monitoringa troSkova izborne kampanje, koji pokazuju da su stranke u prve
tri sedmice kampanje potroSile oko 9,6 miliona KM. Ovaj iznos potrosen je na bilborde, reklame u
medijima (televizija i Stampani mediji), Facebook oglasavanje i predizborne skupove, a ubjedljivo
najvece iznose potrosili su SNSD (1,6 miliona KM) i SDA (1,5 miliona KM), zatim slijede PDP i SDP koji
su na kampanju do sada potrosili po 600 hiljada KM.

Ovi iznosi nisu konacni, jer nisu ukljuCeni troSkovi oglasavanja i predizbornih skupova u ovoj
posljednjoj sedmici izborne kampanije, kao ni drugi oblici oglaSavanja koje Tl BiH nije pratio, ali se ve¢
sada moze reci da se radi o jednoj od najskupljih izbornih kampanja u BiH, jer po podacima ClIK-a
stranke nikada nisu prijavile vece iznose.



